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FESTIVAL ELAN — REGULAMENTO 2025

O PREMIO DO FESTIVAL ELAN E REALIZADO PELO AMIGOS DO MERCADO E TEM O
OBJETIVO REUNIR E RECONHECER PROJETOS E CASES CRIATIVOS DO MERCADO
PUBLICITARIO.

INSPIRADO O SETOR E FOMENTANDO A CRIATIVIDADE. A PREMIACAO TEM FORMATO
DEMOCRATICO E ACESSIVEL, SEM COBRANCA DE TAXAS DE INSCRICAO E AMPLIANDO
A OPORTUNIDADE DE VISIBILIDADE PARA CASES DO MERCADO.

DOS TRABALHOS INSCRITOS

ARTIGO 1°

OS CASES INSCRITOS DEVERAO TER SIDO REALIZADOS/VEICULADOS NO PERIODO DE
JAN 2024 A JUN 2025 E PRECISAM ESTAR REGISTRADOS EM VIDEO NO FORMATO DE 30
SEGUNDOS ATE 3 MINUTOS. A EXIGENCIA DE PERIODO VEICULADO NAO SE APLICA A
CATEGORIA ESTUDANTE.

DAS INSCRICOES

ARTIGO 2°

AS INSCRICOES PARA A PREMIACAO SAO GRATUITAS E DEVERAO SER REALIZADAS NO
PERIODO DE 01/07 ATE 23/07, ATRAVES DO SITE FESTIVALELAN.COM.BR/PREMIO
ATRAVES DELE DEVERAO SER ENVIADOS TITULO, DESCRICAO DO CASE, FICHA TECNICA E
VIDEO.

ARTIGO 3°

AO INSCREVER O CASE O RESPONSAVEL PELA INSCRICAO DECLARA TER AUTORIZACAO
PARA A VEICULACAO DE IMAGEM E SOM DESTE MATERIAL NO EVENTO, COBERTURA EM
VIDEO E POSSIVEL TRANSMISSAO AO VIVO EM CANAIS DIGITAIS.



>l

FESTIVAL

iy

iy
Sd

( ‘\ AMIGOS DO MERCADO
’

ARTIGO 4°

NAO HA LIMITE DE CASES ENVIADOS POR PESSOA OU EMPRESA, DESDE QUE SEJAM
RESPEITADOS OS CRITERIOS INDICADOS NOS ARTIGOS 1° E 3° DESTE REGULAMENTO;
NAO SERAO ACEITOS VERSOES DIFERENTES DO MESMO TRABALHO.

ARTIGO 5°

OS TRABALHOS INSCRITOS DEVEM SER AUTORAIS E TEREM SIDO PUBLICADOS NO
PERIODO INDICADO NO ARTIGO 1°.

ARTIGO 6°

AQO INSCREVER O CASE, O PARTICIPANTE ASSUME A TOTAL RESPONSABILIDADE SOBRE AS
INFORMACOES CONTIDAS NO MATERIAL ENVIADO, INCLUINDO DIREITOS DE IMAGEM E
DIREITOS AUTORIAIS RELACIONADOS A TERCEIROS;

ARTIGO 7°

OS MATERIAIS PARTICIPANTES DEVEM RESPEITAR O TEMPO MIiNIMO DE 30 SEGUNDOS E
MAXIMO DE 3 MINUTOS DE DURAGAO.

ARTIGO 8°

O ENVIO DO TRABALHO PARA PARTICIPACAO NO CONCURSO IMPLICA NA
AUTORIZACAO PARA TODAS E EVENTUAIS PUBLICACOES E/OU DIVULGACOES QUE
VIEREM A SER EXECUTADAS PELO FESTIVAL ELAN.

DOS CRITERIOS DE DESCLASSIFICACAO

ARTIGO 9°

MATERIAIS QUE NAO CONTENHAM AS INFORMACOES EXIGIDAS NOS ARTIGOS
ANTERIORES.
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ARTIGO 10°

MATERIAIS QUE NAO TENHAM SIDO VEICULADOS EM VEICULOS DE COMUNICACAO.
(OFFLINE, DIGITAIS E OOH)

ARTIGO 11°

MATERIAIS E CASES QUE TENHAM SIDO VEICULADOS FORA DO PERIODO DESCRITO NO
ARTIGO 1°

ARTIGO 12°

MATERIAIS CONSIDERADOS VERSOES DE OUTROS JA INSCRITOS OU QUE CONTENHAM
CONTEUDO OFENSIVO OU DISCRIMINATORIO SERAO AUTOMATICAMENTE
DESCLASSIFICADOS.

DA COMISSAO JULGADORA / JURI

ARTIGO 13°

SERAO CONVIDADOS PARA A BANCA AVALIADORA OS VENCEDORES DO PREMIO
AMIGOS DO MERCADO DE TODAS AS EDICOES, DESDE 2017, ALEM DOS TOP 100
GESTORES ELEITOS EM 2024, AMBOS ESCOLHIDOS ATRAVES DO VOTO PELA
COMUNIDADE AMIGOS DO MERCADO E AMPLAMENTE DIVULGADA NOS CANAIS
OFICIAIS DO FESTIVAL ELAN.

ARTIGO 14°

APOS O PERIODO DE INSCRICOES, A BANCA SERA DIVIDIDA EM GRUPOS DE 05 A 10
JURADOS, QUE CLASSIFICARAO OS FINALISTAS ATRAVES DA AVALIACAO DE GRUPOS DE
05 A 10 TRABALHOS, OS TRABALHOS SERAO DIVIDIDOS EM CATEGORIAS E OS GRUPOS
DE JURADOS SERAO DIVIDIDOS PELO AMIGOS DO MERCADO BUSCANDO A ISONOMIA,
NAO CONFRONTANDO JURADOS COM TRABALHOS LIGADOS A MARCAS/AGENCIAS
ENVOLVIDAS COM SUA ATUACAO RECENTE, BEM COMO SEUS PRINCIPAIS
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CONCORRENTES. OS 60 MELHORES CASES AVALIADOS ENTRE TODQOS OS INSCRITOS
SERAO CONSIDERADOS FINALISTAS.

OS CRITERIOS SUGERIDOS SAO CRIATIVIDADE, INEDITISMO, EXECUCAO, RESULTADOS,
IMPACTO SOCIAL/ECONOMICO E POTENCIAL DE INSPIRACAO AO MERCADO.

ARTIGO 15°

CADA JURADO PODERA ESCOLHER OS MELHORES TRABALHOS, LIMITADO 50% DE
TODOS AVALIADOS, E A ELES APLICAR NOTAS DE 9.1 A 10. O CRITERIO SERA O NUMERO
DE VOTOS, E A NOTA O CRITERIO DE DESEMPATE.

EM CASO DA PERSISTENCIA DE EMPATE SERA CONVOCADO NOVO JURI SEGUINDO O
MESMO CRITERIO.

ARTIGO 16°

A SOMATORIA DAS NOTAS DADAS CONFORME ARTIGO 15° DETERMINARA O RANKING
GERAL, DE ONDE SAIRAO OS 60 FINALISTAS DA PREMIACAO.

DAS CATEGORIAS

ARTIGO 17°

OS CASES DEVEM SER INSCRITOS EM UMA OU MAIS CATEGORIAS DAS CITADAS ABAIXO,
PODENDO AVANCAR COMO FINALISTA DE APENAS UMA, A QUE O TRABALHO TIVER A
MAIOR PONTUACAO.

AS CATEGORIAS SERAQ:

Ativacdo de marca em eventos fechados - Ativacdo ou experiéncias promovida por
marcas realizadas em eventos fechados: feiras,_congressos, eventos esportivos, shows,

festivais de musica, etc.

Ativacdo de marca em ponto de venda - Ativacdo ou experiéncias promovida por
marcas realizadas no ponto de venda: supermercados,_farmdcias, shopping, lojas, etc.
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Ativacdo de marca em locais publicos - Ativacdo ou experiéncias promovida por

marcas realizadas em vias pUblicas: ruas, terminais rodovidrios, parques, estacdes de
metrd ou trem, aeroportos, etc.

Ativos de Out of Home - Formato icdnico ou diferenciado de midia out of home.

Branded Content - Conteldo de entretenimento criado pela marca.

Branding - Estudo e realizacdo de construcdo ou reconstrucdo de marca.

Campanha Integrada - Campanha publicitdria que tenha se destacado pela
utilizacdo criativa de diversos meios, criatividade em midia.

Campanha Publicitéria - Campanha publicitdria que tenha se destacado pela
criatividade.

Inteligéncia Atrtificial - Ativacdo de marca ou campanha que tenha se destacado
pelo uso criativo da inteligéncia artificial.

Criatividade no uso de dados - Afivacdo de marca ou campanha que tenha se
destacado pelo uso criativo de dados.

Design e artes visuais - Ativacdo de marca ou campanha que tenha se destacado
pelo uso criativo de elementos visuais.

Educacdo - Ativagdo de marca ou campanha gque tenha se destacado pelo uso
criativo de acdes que promovam o aprendizado além da promoc¢do da marca.
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Eficdcia n tratégia criativa - Ativagcdo de marca ou campanha que tenha se

destacado pelos resultados obtidos em sua estratégia criativa.

Esportes - Ativacdo de marca ou campanha que tenha se destacado criativamente
no envolvimento com esportes.

Estudantes - Esta categoria premia campanhas de estudantes que demonstraram
resultados notdveis e engajamento significativo através de estratégias criativas
inovadoras.

Eventos - Evento que tenha promovido marcas e que tenha se destacado no periodo,
exemplos: congressos, festivais de musica, danca, gastronomia, competicdo esportiva
e outros eventos.

Brand Experience - Experiéncia promovida por uma marca.

Filme - Filme publicitdrio exibido em TV ou meios digitais.

Formato especial em midias digitais - Formato de midia utilizado em meios digitais para
a promoc¢do de marca.

Formato especial em midia out of home - Formato de midia ou aplicacdo especial
utilizado em midia out of home para a promocdo de marca.

Governancga - Afivacdo de marca ou campanha que tenha se destacado
criativamente na atuacdo em governanca, promovendo a justica, boas préticas em
principios éticos e combate & corrupcdo.

Games - Afivacdo de marca ou campanha que tenha se destacado criativamente no
uso de gameficacdo.
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Impacto Social - Ativacdo de marca ou campanha que tenha se destacado
criativamente pelo seu impacto social, promovendo ganhos d populacdo e combate
d pobreza.

Inovacdo - Ativacdo de marca ou campanha que tenha se destacado pela inovacdo
ou pelo uso criativo de tecnologia.

Marketing de Influéncia - Ativacdo de marca ou campanha gue tenha se destacado
pelo resultado criativo no uso do marketing de influéncia.

Merchandising - Ativacdo de marca em conteudo televisivo ou de entretenimento em
video que tenha se destacado criativamente pelo formato ou estética diferenciada.

Musica - Ativacdo de marca ou campanha que tenha se destacado pelo resultado
criativo no uso de musica, inclui clipes, filmes musicados e jingles.

Podcast - ConteUdo criado em formato podcast que promova marca e que tenha se
destacado pela criatividade no conteldo.

Programa de TV - ConteUdo de exibicdo recorrente em TV que se destaque pela
criatividade e que promova marcas.

Projeto Especial - Acdo ou formato ndo convencional destinado a promoc¢do de
marca que se destaca criativamente.

Promocado - Ativacdo de marca que se destaca criativamente no uso de promocado,
inclui agdo de merchandising, sorteio, concurso cultural.
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Rédio / Audio - Campanha ou ativagcdo de marca que se destaca pelo uso criativo
dos recursos em dudio, incluindo jingles, spots, dudio-ads, branded contente em radio,
conteldo em dudio e similares.

Redlity Show - Ativacdo de marca realizado em reality shows, inclui acdes de
merchandising, product placement e reality shows proprietdrios de marca.

Regional - Ativacdo, acdo ou campanha de marca realizado que tfenha se destacado
pela criatividade e que tenha sido realizado fora da cidade de Sdo Paulo.

PR - Relacdes Publicas - Ativacdo de marca que se destacou pela criatividade e que

tenha sido realizada através das redes sociais ou veiculos de imprensa.

Socidal Media - Afivacdo de marca que se destacou pela criatividade no uso de redes
sociaqis.

Storytelling - Campanha ou ativacdo de marca que se destacou pela criatividade na
construcdo de uma narrativa ou histéria.

Sustentabilidade - Afivacdo de marca ou campanha que tenha se destacado

criativamente pelo seu impacto em sustentabilidade, promovendo o consumo
consciente, minimizacdo de impactos ou uso criativo de recursos naturais.

Vinheta Integrada - Filme destinado a promo¢do de conteldo realizado por marca
patrocinadora.

Elan - Dedicada a cases que ndo se enquadram nas categorias acima e que também
possam receber cases classificados como finalistas, mas que ndo tenham pelo menos
2 outros concorrentes para fazer a categoria entrar em disputa.
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A CATEGORIA SERA CONSIDERADA VALIDA CASO TENHA TRES OU MAIS FINALISTAS
QUALIFICADOS, E PODERA TER MAIS DE UM VENCEDOR DE ACORDO COM O NUMERO
DE FINALISTAS.

INDEPENDENTE DA CATEGORIA INSCRITA, TODOS OS TRABALHOS SERAO PREVIAMENTE
CONSIDERADOS NA CATEGORIA ELAN, PARA O CASO DE NAO ATINGIREM O NUMERO
MINIMO DE CONCORRENTES NA MESMA CATEGORIA.

OS CASES FINALISTAS SERAO EXIBIDOS NA PROGRAMACAO DIURNA DO FESTIVAL.

DA PREMIACAO ARTIGO 18°

O RESULTADO FINAL DA PREMIACAQ E A SOLENIDADE PARA A ENTREGA DOS TROFEUS
SERA REALIZADO NO TEATRO-D-JARAGUA EM SAO PAULO-SP, DURANTE OS DIAS 12 E 13
DE AGOSTO.

ARTIGO 19°

O PREMIO CONSISTE EM UM TROFEU ENTREGUE PARA UM REPRESENTANTE DA EMPRESA
OU CASE A SER ENTREGUE DURANTE A FESTA DE PREMIACAO DO FESTIVAL ELAN.

ARTIGO 20°

O TROFEU E INTRANSFERIVEL E NAO PODERA SER CONVERTIDO EM DINHEIRO.

ARTIGO 21°

CASO NAO SEJA POSSIVEL O COMPARECIMENTO DO VENCEDOR NA PREMIACAO, O
TROFEU PODERA SER RETIRADO, MEDIANTE AGENDAMENTO PREVIO, COM A EQUIPE DE
CURADORIA DO FESTIVAL.

ARTIGO 22°

OS VENCEDORES DO PREMIO TERAO AMPLA DIVULGACAO NOS CANAIS OFICIAIS DO
FESTIVAL ELAN E DO AMIGOS DO MERCADO.
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DISPOSICOES FINAIS

ARTIGO 23°

INTEGRANTES DO JURI QUE TENHAM CASES DE SUAS EMPRESAS CONCORRENDO NA
PREMIACAO NAO PODERAO AVALIAR MATERIAIS DA PROPRIA EMPRESA E NEM
CONCORRENCIA DIRETA, SE ISENTANDO DE DAR NOTAS PARA ESSES PARTICIPANTES.

ARTIGO 24°

A PREMIACAO ATRIBUIDA AOS TRABALHOS NAO SERA SUSCETIVEL DE RECURSOS OU
IMPUGNACOES.

ARTIGO 25°

A PARTICIPACAO NA PREMIACAQ IMPLICA NO CONHECIMENTO E NA ACEITACAO,
PELOS INSCRITOS, DE TODAS AS DISPOSICOES DESTE REGULAMENTO.

ARTIGO 26°

SERAQ DESCLASSIFICADOS OS TRABALHOS QUE NAO ATENDEREM AS REGRAS PREVISTAS
NESTE REGULAMENTO.

ARTIGO 27°

OS CASOS OMISSOS SERAO RESOLVIDOS PELA COMISSAO ORGANIZADORA DO
AMIGOS DO MERCADO.



